Strakonice, 4. 6. 2001



Reklamní systém textových odkazů

Propagovat internetové stránky reklamnímy proužky nebo textovou reklamou?


Přinášíme Vám informace, které Vám pomohou při rozhodování, jestli využít možností propagovaní Vašeho serveru či jeho částí prostřednictvím reklamního systému textových odkazů Linkboard.


Podle posledních průzkumů používá Internet každý den více než 550tis. uživatelů, více než 50% z nich pracuje s Internetem v práci, 20% doma a zbytek ve škole, kavárně či jinde. Nejčastěji hledají informace, čtou noviny či články a podvědomě sledují reklamu.


Nejpoužívanější službou Internetu je bezesporu WWW, jakási "pavučina", ve které je možné nalézt miliardy HTML stránek. Odtud je čerpána většina informací. K vyhledání těchto stránek slouží vyhledávače, které disponují s velkými databázemi informací o internetových stránkách. Tyto informace se zobrazí na vyhledávací stránce ve formě tzv. hypertextových odkazů, které ukazují uživateli "cestu k hledaným informacím". Pouhým kliknutím může uživatel zobrazit stránku, která se nachází třeba na druhé straně zeměkoule.


Asi před deseti lety, v souvislosti s nárůstem počtu uživatelů Internetu, lidé usoudili, že by se Internet dal využít jako nové reklamní médium. Textová reklama byla tou první, protože byla nenáročná a jednoduše aplikovatelná. S příchodem nových možností jazyka HTML a nových formátů obrázků a animací je dnes již mnohem efektivnější zadávat krátkodobé a účinné reklamní kampaně právě pomocí obrázkových reklamních proužků (standardně o velikosti 468x60 bodů) oproti reklamě textové.


Naproti tomu kvůli nenáročnosti, jednoduchosti a nízských nákladů jsme v létě roku 2000 usoudili, že propagace pomocí textových odkazů má charakter dlouhodobé propagace internetových stránek či naopak rychlá a beznákladná. Při potřebě propagace nové stránky s horkou aktualitkou ve 23 hodin večer by nebylo zrovna ideální obtěžovat grafika s výrobou nového reklamního proužku.


Reklamní proužek je po marketingové stránce to, co je billboard či reklama v televizi - s jistými klady, ale i zápory.


Velikost jednoho reklamního proužku se pohybuje řádově v kilobytech. Čas přenosu reklamního proužku ze serveru na obrazovku uživatele Internetu je přímo úměrný jeho velikosti. Maximální doporučená velikost reklamního proužku je 20kb, ale striktně se tato hranice nedodržuje. 20kb se při rychlosti připojení domácího uživatele (nejčastěji 56kbit/s) přenese při ideálních podmínkách za 2,8 až 4 sekundy.


Velikost jednoho textového odkazu se liší v závislosti na jeho délce, zavedli jsme standard 60 znaků. Při zobrazování reklamního okna s textovými odkazy je objem přenášených dat 1,7kb. Při splnění určitých požadavků je také možné zobrazování libovolně upravitelného textového odkazu, kde objem přenášených dat nepřesahuje hranici 0,5kb. 1,7kb se při rychlosti připojení domácího uživatele (nejčastěji 56kbit/s) přenese při ideálních podmínkách za 0,25 až 0,5 sekundy, což je znatelný rozdíl oproti reklamním proužkům.


Teď se Vás pokusíme přesvědčit o výhodě doplnění propagace Vašich stránek reklamním systémem textových odkazů Linkboard.

Zápory reklamních proužků

         -
Jeho velikost je velká (řádově v kilobytech)

         -
Tvorba reklamního proužku je zdlouhavá a drahá

         -
Trikové proužky klamou návštěvníka, často jej odradí od příští návštěvy stránky

         -
Koupě reklamního prostoru na serverech je drahá (řádově desítky až stovky korun za 1 000 zobrazení)

Výhody textových odkazů

         -
Jeho velikost je malá (řádově ve stovkách bytů)

         -
Většině návštěvníkům nevádí a berou ji jako přirozenou součást stránky


         -
Tvorba textového odkazu je záležitost několika minut. Cena je nízká či nulová

         -
Zobrazí se i těm uživatelům, kteří mají vypnuté zobrazování obrázků

         -
Koupě reklamního prostoru na serverech je levná (řádově koruny za 1 000 zobrazení)


Registraci Vašeho serveru do reklamního systému textových odkazů Linkboard můžete provést na http://www.linkboard.cz.

Informace pro média najdete na internetové adrese http://www.linkboard.cz/index.php?cat=90
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